MB Circo

Brandbook de identidade

Guia de posicionamento, linguagem e aplicacao da
marca.

Mantra da companhia

Espalhar os adesivos da companhia por todos
os postos de combustiveis do mundo.

Repertorio, estrada e encontro.
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Companhia de repertorio do interior paulista

BRANDBOOK | MB CIRCO




O QUE E A MB CIRCO

Uma companhia de repertorio do
interior paulista.

A MB Circo nasce do espetaculo, da estrada e da troca real
com o publico. E companhia, é repertorio e é capacidade de
fazer acontecer.

Espetaculo, estrada e encontro com o publico.
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Trajetoria em numeros

2013

fundac¢ao da companhia

11 estados

circulacao pelo Brasil

+1000

apresentacoes realizadas

Argentina

passagem internacional

Criada por Bruno Peruzzi e Danieli Maimoni.

Experiéncia real, repertodrio consistente e estrada vivida.
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POSICIONAMENTO 03/14

Uma companhia de repertorio, estrada e
encontro.

Repertorio Estrada Encontro
Os espetaculos autorais sustentam a O deslocamento faz parte da histdria, da O publico n3o é detalhe. E parte
imagem da companhia. memoria e da personalidade da marca. central do que a MB Circo entrega.

Posicionamento principal

A MB Circo é uma companhia de repertdrio do interior paulista que vive de espetaculo, estrada e encontro com o publico.
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Mantra da companhia

Missao

Espalhar os adesivos da
companhia por todos os
postos de combustiveis do
mundo.

Levar nossos espetaculos e projetos para todo canto, criando encontros
reais com o publico e deixando marca por onde a companhia passa.

Visao

Seguir crescendo na estrada, chegar em cada vez mais lugares e ser

reconhecida pela forca dos espetaculos, pela qualidade dos projetos e
pela forma como a MB Circo faz acontecer.




Valores que aparecem no trabalho.

Estrada Fazer acontecer
A viagem faz parte da identidade da Criar, produzir, circular e entregar com
companhia. consisténcia.

@® Repertoério Parceria
Os espetaculos organizam a apresentacao da A histdéria da companhia se constrdi em rede.
marca.

® Publico @ Raizinteriorana
A troca real com quem assiste é parte do Vir do interior paulista faz parte da
trabalho. perspectiva da marca.
Presenca ® Reinventar
O corpo, 0 a0 vivo e a escuta sustentam a Seguir na estrada também é saber mudar e
linguagem. adaptar.

Artista e fazedora ao mesmo tempo.
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TOM DE VOZ 06 /14

Como a MB Circo deve soar.

Soa como Evita

Companhia viva, artista, fazedora, acolhedora, Texto burocratico, abstracao em excesso, formalidade fria e linguagem genérica.
brasileira e segura da proépria historia.

Menos marca cultural genérica. Mais companhia que vive disso, faz isso e carrega historia nisso.
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SISTEMA DO LOGO | COR 07 /14

APLICACAO FUNDO ESCURO '

Versoes principais em cor.

Uso recomendado

Manter sempre area de respiro, contraste e proporcao da versao oficial.

Evitar APLICACAO FUNDO CLARO ‘\\

Distorcao, efeitos improvisados,
contornos desnecessarios e fundos
ruidosos sem area de respiro.

—
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DECALQUE BRANCO -

Versoes monocromaticas. —

o
®
c1¢

Quando usar

Uniforme, caneta, materiais de
producao, etiquetas e aplicacdes com
limitacdo de cor.

DECALQUE PRETO

Tamanho minimo

]
e Impresso: 25 mm de largura
» Digital: 140 px de largura
e Abaixo disso, os detalhes se perdem.
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PALETA E GRAFISMOS 09/14

Uma paleta que nasce do proprio logo.

Vermelho Verde
#E02828 #00D040
Grafismos

Adesivo, rota, carimbo, cartaz,
lona, bastidor e memoaria de
viagem.
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Azul Amarelo

#2020A0 #FFE600

Critério de uso

Menos decoracao gratuita. Mais
presenca, calor e repertorio.

Magenta

Preto Papel
#0BOBOB #FAFOE9
Atmosfera

Misturar popular, estrada e
capricho artistico sem
infantilizar a marca.



TIPOGRAFIA 10/ 14

Tipografia de apoio para o sistema da
marca.

Poppins Lato

Espetéculo na estrada. Uma tipografia de leitura clara para
apresentacoes, textos corridos e conteudo

institucional.

Uso sugerido: titulos, subtitulos, chamadas, navegacao e destaques.

Uso sugerido: textos corridos, legendas, fichas técnicas, descrigcoes e
documentos.

Hierarquia pratica: titulos e subtitulos em Poppins; texto corrido e legendas em Lato.
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APLICACOES | VESTUARIO 11/14

A marca em uso nho vestuario da
companhia.

Moletom

Referéncia de contraste e leitura da marca no vestuario.

Aplicagao frontal e dorsal no uniforme da equipe.
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APLICAGOES | MATERIAIS 12 /14

CIRC

Caneca Caderno

A marca em materiais, brindes e
producao.

Botton
Boné Uso institucional.

L Uso institucional. Uso institucional.
Uso institucional.
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A identidade desdobrada no

site.
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marca-mae e
para cada
espetaculo.

ina unidade institucional da MB Circo com paginas proprias pars

ESPETACULD PILOTO SUBIDENTIDADE

MalabaRindo | Cabaré Cirqué&dal

Humor, habilidade e proximic Um cabaré cadtico, brincante e teatral.
i Mais contraste, mais irreveréncia, mais
ntmo de personagem.

VINHO DOURADO GASTO

GRAFITE

SUBIDENTIDADE

RisoShow

Musica, invengéo e materiais
reinventados. Uma pagina com energia
sonora, lidica e contemporanea.

MOSTARDA  AZUL PETROLEO

OFF-WHITE

nas._ . - [ 8 _

Marca-mae

A MB Circo organiza a navegacao e
sustenta a unidade institucional.

Estrutura fixa

Home, A MB Circo, Festival, Repertoério, Projetos, Seja parceiro e
Contato seguem um sistema claro.

Atmosfera variavel

Cada pagina de espetaculo pode ganhar
identidade prépria sem perder a
assinatura da marca.

Principio do site: estrutura fixa, atmosfera variavel.



USOS INCORRETOS DO LOGO 14 /14

A integridade da marca depende de
contraste, proporc¢ao, respiro e fidelidade a
versao oficial.

c1rC

Evitar Critérios essenciais

Nao distorcer. Usar sempre a versao oficial.

Nao trocar cores aleatoriamente. Respeitar proporg¢ao e area de respiro.

Nao aplicar sem contraste. Escolher a versao correta para cada fundo.
Nao usar sombra, contorno ou efeito improvisado. Preservar leitura e reconhecimento da marca.

Nao cortar a marca.

Sempre usar a versao oficial com contraste, proporcao e respiro.
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